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一、疫情下，中國緊固件銷往全球仍實現8.5%成長

根據中國海關總署的統計數據，2020年中國對全球出口緊固件的金額達到69.7億美金，比2019年的64.1億美金成
長了8.5%；自全球進口緊固件的金額為27.8億美金，比2019年的28.3億美金稍微下降了1.7%。出口額在2月遇到封城
的衝擊，重跌80.4%，但即刻在三月就回復到一月的水準，六月達到顛峰的81.6億美金；進口額則維持在穩定的波動
區間內。接著在第三季回到一月的水準，到了12月再度增長並往80億大關邁進。至於中國對美國的扣件貿易，在年初
封城時出口額同樣重跌八成，其後分別在4月、11月、12月回升到1月的水平；進口額則維持在穩定的波動區間內。

整體來看，縱使去年有疫情和中美關係緊張的雙重衝擊，中國緊固件進出口的回彈力道仍然強勁。此外，全球對

中國緊固件的需求反而加大(見圖一)，2021年中國緊固件的出口前景仍是可期的。
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二、中國車市緩速
成長的態勢可
望在今年持續

我們將中國七家主要車廠

的銷量數據彙整成圖二，不難

發現各家銷量都隨著肺炎疫情

的發展跟著漲跌。尤其在2月
中國疫情最嚴重之時，七家車

廠中就有五家的產銷跌幅超過

八成。三月，各車廠的跌幅都有顯著的緩

和。從四月開始，基本上就是一路向上爬

升的態勢。五月，七家車廠當中有多數車

廠的銷量不但已恢復到1月份的水平，也
擺脫了負成長，實現正成長的樂觀數字，

其中北汽福田汽車的銷量在2020年5月的
銷量比2019年5月高出將近一倍，長安汽
車也有五成的同月比漲幅。五月到年底，

銷量隨著疫情的反覆不定，有些微的漲

跌，但仍不影響整體緩慢上升的趨勢。在

12月，七家車廠當中多數車廠的銷量仍高
於1月份的水平。

在可見的未來，只要中國沒有再出現

大規模的封城，2021年中國車市的緩回溫
仍會持續下去。然而，我們不能忽略2020
冬季與2021年春季，這兩個寒冷的季節

圖一、

圖二、
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下，全球的確診與死亡人數的增速不斷刷

新紀錄。中國車市在2018年左右進入緩成
長(圖三)，還在2020年面臨疫情的攪局，
要在2021年實現跳躍式的產銷成長仍有很
大的挑戰，但慢速的回溫仍是可預期的。

三、疫情助推，新能源電動
車將在中國與全球邁入
高速成長

中國新能源車將在  2 0 2 1  年高速
增長，產銷量可望超過200萬輛。2020
年10月新能源汽車產量16 .7萬輛 (成長
69.7%)，銷量16萬輛(成長104.5%)，是第
四次刷新紀錄。中國在2020年11月發布
「新能源汽車產業發展規劃（2021-2035 
年）」，目標在 2025 年，新能源新車銷
量要占汽車新車總銷量約20%，要讓新能
源汽車核心技術在2035年達到國際水平。

我們將2020年中國四家新能源電動
車廠的新車交付量，包括蔚來、理想、小

鵬、零跑，整理成圖四，發現電動車銷量

縱使在2月中國封城時一度重跌，但以全
年來看，幾乎不受疫情的影響，呈現穩

定走升的態勢。從年初到年底，蔚來、

理想、小鵬的交付量成長五倍左右，零跑

從五月到年底成長將近七倍。2018年至
2020年間(圖五)，四家電動車廠的交付量
都出現翻倍的增長，可見中國電動車市在

疫情下才正要熱起來。

 隨著特斯拉的創辦人馬斯克在今年1
月躍升為全球首富，要說未來 5 至 10 年
將成為新能源汽車產業的黃金發展期，並

非遙不可及的想像。2016至2020的五年
間(下頁圖六)，特斯拉從1.5萬輛的水平翻
升約12倍到18萬輛。第一次的猛爆增長期
開始於2018年第一季，突破三萬大關，並
在2019年第四季首度衝破10萬大關。第二
次猛爆增長期在2020年第三季，第四季再
刷新特斯拉史上的高點，交付量達到18萬
輛。2020全年特斯拉生產50.9萬量，實際
交付了49.9萬輛，算是勉強達到馬斯克設
定50萬的交付量目標(表一)。

表一、2016~2020年特斯拉產銷量 
(單位：輛)

年 產量 交付量

2016 83,922 75,900

2017 101,027 103,100

2018 254,530 244,900

2019 365,284 367,200

2020 509,737 499,000

圖三、

圖四、

圖五、



社 論

005

Ch
in

a 
Fa

st
en

er
 W

or
ld

 n
o.
61

/2
02

1

全球電動車的市占率在過去五年內

增加將近3個百分點。銷量則從2016年的
80萬輛增加到2020年的228萬輛，成長
185%。由於特斯拉在中國設廠的加持，
再加上中國政策加持、中國多家新創電動

車廠紛紛出線，在2019年之前，全球電動
車銷售成長最明顯且市場最大的是中國，

而歐美也是穩定逐年成長，日本相對還在

起步階段(圖七)。在本文撰稿時，2020年
各國電動車銷售數字尚未出爐，雖然有疫

情攪局，但眼看蔚來、理想、小鵬、零跑

的銷售動能仍強勁，且電動車龍頭特斯拉

銷量在五年內翻升12倍，2020年起的電動
車銷售表現仍是樂觀的。 

 四、緊固件產業的新標的：新能源電動車

電動車的所有零件當中，重量最重的包括電池組、馬達、變速器等等，

這些都是電動車業者研發的重點項目，目標是要透過顛覆性的全新設計，

將笨重的零件輕量化，此外還要長壽化。如此，未來理想的電動車不

但更環保、不再使用燃油，更重要的是不需要再特別進廠保養零

件。因此緊固件作為汽車的關鍵零件，在配合電動車研發趨勢

的背景下，必須要更輕、用量更少、更高單價、更耐用。

未來電動車會使用到的重點緊固件件類型包括以下幾種：

• 塗覆有電絕緣塗層的緊固件

• 輕量化無磁性緊固件

• 電池固定用螺栓

• 板金專用緊固件

• 塑膠與金屬專用的螺紋生成式螺絲

• 安全緊固件

此外，未來電動車的電池設計，會從原本的石墨電池進化到鋰電池，甚至發展到超越鋰電池的電池

材料，這些也可能影響到未來的車用緊固件設計。各種跡象顯示，此刻電動車的普及化正在逐步實現，

緊固件業者勢必要跟上疫情時代的新趨勢，早日針對電動車用緊固件市場做好產品開發的布局，才能在

電動車真正蓬勃發展之時占據先機。

電池研發用的材料將從石墨進化到鋰，甚至是超越鋰
的材料，重視高能量密度、對環境友善、安全性。

圖六、

圖七、


